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Putnu galas razo-
tajs SIA Lielzeltini
rod jaunus part-
nerus eksporta uz
Zviedriju

Paslaik uznémuma eksporta
apjomi ir aptuveni 10-15% no
kopéja sarazota produkcijas
apjoma. Lai arl uznemums
véletos audzeét eksporta apjo-
mus, pagaidam tas nav iespe-
jams ierobeZoto jaudu del.

Sadarbiba ar pirmo Zvied-
rijas klientu produkcijas eks-
porta joma tika sakta pirms
pieciem gadiem. Tagad uzneé-
mumam jau ir vairaki klien-
ti, kas pamata ir partikas
razo$anas uznemumi, ka ari
vairumtirgotaji. Konkretus
sadarbibas partnerus uzné-
mums nevelejas atklat, aiz-
bildinoties, ka ta ir komerc-
informacija.

Galvenais Lielzeltinu ekspor-
ta produkts ir saldéta vistas
fileja, ko sadarbibas partneri
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izmanto kaizejvielu. Zviedri-
ja rasts ari sadarbibas partne-
ris, kam tiek piegadata cepta
vistas fileja, kas Latvija, vis-
ticamak, krizes un cenas del
ta sauktaja HoReCasegmenta
nav ipasi pieprasita.

Skrupulozi izverte

«Koncentréjamies galveno-
kart uz vietejo tirgu, paréejo
eksportéjam,» stasta uzne-
muma valdes priekSsédetajs
Igors Zolotarjovs. Skaidrojot
sadarbibas nianses ar skan-
dinaviem, vin§ ka piemeru
klasta, ka sarunas par poten-
cialo eksportu ar Zviedrijas
klientu saktas pirms pusotra
gada un tikai tagad vainago-
jusasar rezultatu. Klients bija
ieintereséts sadarbiba, bet bi-
jis loti piesardzigs. «Vinicinas
ne tikai par cenu, bet ari par
produkta kvalitati. No zvied-
ru firmam pie mums brauca
komisija, kas vertéja musu
darbu gan paskontroles, gan
kvalitates jautajumos un de-
va savus komentarus, un ti-

kai pec kada latka vestija, ka
varétu sakt sadarbibu. Zvied-
ruuznemumi loti nopietniiz-
turas pret jauniem klientiem,
un tad, kad sadarbibairsakta,
ta klust stabilaun llglamga,
ta 1. Zolotarjovs. Pateici

(vardus uznémuma vad"ba

velta Gateway Baltic specia-
listiem, noradot, ka tasirtilts
starp razotaju un klientu, ne

| vien palidzot atrast jaunus
| sadarbibas partnerus, bet ari

atbalstot ikdienas darba. «Vi-
nu merkis ir meklét poten-

| cialos sadarbibas partnerus,

rikot tiksanas, izstradat stra-
tegijas, turklat vini parzina
dazadas nianses, kas skar
Zviedrijas tirgu,» saka I. Zo-
lotarjovs.

Zelta viduscel$

Lai ari Lielzeltinu jaudas ir ie-
robezotas, uznémuma vadi-
tajs uzskata, ka atrasts sava
zinazelta viduscels - proti, to
apjomu, ko velas klienti, uz-
nemums nodrosina, bet gadi-
juma, kad pasutijumi pieaug,

“pznémums pardala piegades.

Jautats, vai uznémums spej
konkurét ar cenu citu arval-
stu kompaniju vidu, valdes
priekSsédeétajs uzsver, kacena
un kvalitate intereseé visus.
Zviedru klienti, protams, ari
vélasvairak vai mazak letaku
produktu, tomér pret Baltijas
tirgu vini izturoties lojalak
neka pret salidzinosi letakas
preces piegadatajiem no Azi-
jas valstim. «Ari vini meklé
zelta viduscelu un mestrada
tikai ar vienu klientu, tade-
jadi vini var izvéleties viena
gadijuma zemaku cenu, cita

kvalitativaku preci. Més aiz-
nemam savu segmentu, kurs
nav pats letakais, bet nav ari
pats dargakais. Jaatzist, ka
visdargakaZviedrija ir vietejo
razotaju prece,» biznesa nian-
ses skaidro 1. Zolotarjovs.

Skata jaunu tirgu

Turpmakas ieceres eksporta
uznémums saista ar jaunu
klientu un noieta tirgu rasa-
nu parstrades produktiem ar
pievienoto vertibu - tasir kot-
letes, cepta fileja, t.s. nagetes,
ko Latvija seviski nepieprasa,

_savukart Igaunija patéré vai-

rak. Uznémuma vadiba do-
ma, ka tas saistits ar pirceju
mentalitati un vélmi pasiem
majas pagatavot maltiti. Ari
HoReCa sektora Latvija pie-
prasijums péc Siem produk-
tiem batiski sarucis. «Viss ir
savstarpéji saistits. Pircéjs
arvien vairak skatas uz pro-

duktacenu, un mumsirjapie-
lagojas vina velmeém,» skaidro
uznemuma vaditajs.

Krize netrauce ieguldit

Runajot par krizes ietekmi uz
procesiem, Lielzeltinuvaditajs
norada, ka eksporta apjomus
ta butiski nav ietekmejusi,
savukart ieviesusi korekcijas
paSmaju tirg, proti, produk-
cijas realizacijas apjomus
izdodas noturét, pateicoties
tirdzniecibas veicinasanas
pasakumiem. Tiesa, produk-
cijas cena ir samazinajusies.

Kompanija veikusi restruk-
turizacijas pasakumus admi-
nistracijas limeni, kaariregu-
lari parskata dazadu izmaksu
pozicijas, kas lauj kompensét
cenu samazinajumu, ko raisi-
jusi krize ne vien Latvija, bet
visa pasaulé.

Lai nodro$inatuuznémuma
stabilu darbibu nakotné, ari
krizé javeic investicijas uzne-
muma modernizacija, jaunos
produktos, tadejadi uzlabojot
produkcijas kvalitati un kon-
kurétspéju tirgu, parliecinats
1. Zolotarjovs. Ka pieméru
ving min iepriekSejos gados
izbivetas biologiskas attirisa-
nasiekartas, jaunu putnuma-
juceltniecibu, ki ari pasreize-
jo kautuves modernizaciju.
Uznémuma vadiba uzsver,
ka projektu realizacija nebiitu
iespéjama bez Lauku atbalsta
dienesta lidzdalibas.

sandra Diezina
sandra.diezina@dienasmediji.lv

Biznesa fakt

» Nosaukums: SIA Lielzeltini
» Apgrozijums: 12,5 milj. Ls
(2009.8.)°

» Pelna: 851,7 tikst. Ls
(2009.)

» Ipadnieki: B. Dolinskis
(24,83 %), A. Solomka (24,83
%), als Sortinvest (24,33%) u.c.
» RaZosana: 700 t vistu galas
produkcijas ménesi

» Eksports: 10-15% no
sarazota

» Stradajo3o skaits: 380
“finansu gads no 01.01.2009.
lidz 30.09.2008.
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Noznnlgl
jauni klienti
Tatjana Solomka, AS Putnu
fabrika Kekava valdes
locekle:
? \ Atzinigi P
vertéjam
uzpémuma
Lielzeltini lemumu
uzsakt eksportu
uz Zviedriju.
Darbojoties eks-
porta tirgd, Putnu fabrika
Kekava apzinas, cik nozimiga
ir jaunu klientu piesaiste un
veiksmiga sadarbiba arpus
misu valsts robezam. Ari
miisu prioritate ir vietéjais
tirgus un klienti, tacu ari eks-
porta tirgu aktivi darboja-
mies. Mums ir zinami un uzti-
cami klientiem.
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